l WM“M .

Comment étre visible |||l
(et choisi)
dans ChatGPT et les LLM m




SECTION 1 | Mutation du comportement Up|IX

Section 1 — Mutation
du

Du moteur de recherche au moteur de réponse

Le parcours d'achat s'est transformé. On passe d'une logique de recherche (liste, comparaison) & une logique de
réponse (sélection directe). Découverte et décision se sont rapprochées.

Q -> -]
Google — ChatGPT
Moteur de recherche Transition Moteur de réponse

Le gros changement ici, c’est la notion de “tiers de confiance” : Google donne 10 résultats et c’est & I'internaute de
continuer son parcours pour trouver ce qu'il recherche.

Stratégie SEO & GEO - Uplix 2026



GEO | Comparaison

De Google d ChatGPT: le passage du choix a la décision

Comprendre la mutation du comportement d'achat et de recherche

G Google  legacy ] ChatGPT Actif
Moteur de recherche traditionnel Moteur de réponse IA
1 Moteur de recherche 1 Moteur de réponse
Liste de résultats & comparer Réponse directe et personnalisée
2 Liste & Comparaison 2 Sélection directe
L'utilisateur compare plusieurs options L'IA choisit la meilleure option
3 Sélection manuelle 3 Recommandation
Choix basé sur la position 1-5 marques citées en moyenne

@ Messageclé
"On ne se bat plus pour une position, on se bat pour étre recommandé”

@® Google = moteur de choix | ChatGPT = moteur de décision

Uplix
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Ce que ¢a change concrétement Uplix

Les 3 impacts clés du passage au moteur de réponse

Message clé

On ne se bat plus pour une position, on se bat pour étre recommandé.

h Moins de clics ) Décision aprés un résumé IA 1= 1-5marques
Taux dengagement Timing 2= Visibilité
Clics directs -58% Décision prise apreés visite 27% Marques citées 1a5
R e o — s ]
Les utilisateurs obtiennent directement la réponse sans Pew Research indique que 27% des utilisateurs se Souvent de 1 5 marques sont citées dans les réponses.
cliquer sur les liens sentent préts & décider aprés un résumé IA,
Source : Ahrefs mesure -58% de CTR organique, et Seer Interactive rapporte -61%. Adapter la stratégie pour capter lintention avant la décision finale.

Pew Research indique que 27% des utilisateurs se sentent préts & décider aprés un résumé IA, et
93% des sessions Al search se terminent sans clic



Uplix IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM

Google

COMPRENDRE

et IA overview domine

tres largement

Bien que Google Search reste le leader incontesté avec environ
8,3 milliards de recherches classiques web par jour, les solutions

basées sur A gagnent du terrain.

Go gle seo agency

4 AperculA

An SEO agency is a specialized firm that improves your website's visibility on search
engines like Google through strategies such as keyword research, on-page
optimization, content creation, and link building. These agencies employ teams of
experts to il i data-driven ies that increase organic traffic,
drive conversions, and boost revenue for clients. Services often include technical SEO
audits, content development, performance tracking, and adapting to evolving search
trends and Al-powered search results. @

What an SEO Agency Does ¢

Afficher plus v

X & & Q e Recherche locale

Cliquez sur ficane de 'extension pot

Top SEO Companies in the United States

- Sep 2025 Rankings cl
Working with an experienced SEO firm can help

you maximize your reach, driving stronger.

€ Clutch

Best SEO Companies in New York 2025 -
Semrush Agency Partners ney.

"
tners i
SEO firms specialize in optimizing websites to =

Source : www.visualcapitalistcom/chatgpt-lags-far-behind-google-in-daily-search-volume/

. ChatGPT

2.5 milliard de recherches

Google

13.7 milliards de recherches

< AlOverview

25% des recherches Google


#

SECTION 2 | LLM & IA

Section2 — Commentles LLM
D

Les 3 fagons d'exister + les 3 facteurs de succes

Objectif : comprendre les mécanismes de sélection des LLM pour optimiser votre présence. Les 3 fagons d'exister dans
un LLM et les 3 facteurs qui font gagner.

Pas le temps de rester jusqu’d la fin ?

3 fagons d'exister @® 3facteurs de succes Optimisation 1A

Stratégie SEO & GEO - Uplix 2026 Section 2/5 - 6 slides


https://5kqig.share.hsforms.com/2YcsYMcayTCG2xNvcErKQ9Q

Les 3 facons d'exister dans un LLM

Comment les modéles de langage découvrent et citent les marques

Données d'entrainement o Sources citées e Alignement sémantique

Contenu web, médias, forums Levier court terme Entités et positionnement

Contenu web B Articles Cohérence
Articles, blogs, sites d'information indexés par les Contenus experts et analyses Alignement marque < usage
crawlers
4la comparatifs &% Association
Médias p . " )
Benchmarks et études Marque — domaine d'expertise

Presse, publications, actualités

¥ Contenus experts ¥ Entités
Wikipedia . . . B .
Tutoriels, guides pratiques Détection par les LLMs
Pages encyclopédiques et références
4 Impact: Immeédiat - Levier court terme < Impact: Continu - Optimisation continue

©® Impact: Long terme - Construction progressive

Stratégie optimale

Combiner les 3 approches pour maximiser la visibilité : données d'entrainement pour la notoriété, sources citées pour limmeédiateté, et alignement sémantique pour la précision.


https://5kqig.share.hsforms.com/2YcsYMcayTCG2xNvcErKQ9Q

Données d'entrainement

Les LLMs (ChatGPT, Claude, Gemini..) sont entrainés sur des milliards de pages web aspirées : articles, forums,
fiches produits, blogs, Wikipédia...

Cet immense corpus constitue leurs données d'entrainement, c'est a partir de celui-ci que I'lA "apprend” et
construit ses réponses. Si votre site est bien structuré, réguliérement mis & jour et fait autorité sur votre thématique,
il a plus de chances d'y figurer et donc d'étre cité dans les réponses de ['1A.

Articles
Forums
Pages web LLM Réponse générée
ChatGPT, Perplexity, Gemini Cite les sources les plus fiables
Fiches produits Données d'entrainement
= milliards de pages aspirées
Wikipédia Utilisateur

Uplix
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Query Fan-Out:
Comprendre lintention

Le Query Fan-0Out est un concept qui décrit la
multiplication d'une requéte initiale en un grand
nombre de sous-requétes envoyées vers différentes
sources, services ou bases de données, afin de
composer une réponse finale.

“ Les contenus enrichis (FAQ, images, vidéos) sont
de plus en plus valorisé par les 1A.”

¢O REQUETE COMPLEXE

L'utilisateur pose une question
élaborée

1" ECLATEMENT EN SOUS-REQUETES

Chaque facette est analysée
séparément

a" SYNTHESE CONTEXTUALISEE

L'|A combine les résultats en
une réponse cohérente



Comment devenir une source ?

Wikipédia

Notre source

meilleur consultant SEO

o Wikipédia
» wiki > Classement_des_meille...

Classement des meilleurs consultants SEO en 2026
1. Irving Lavalley — Le leader incontesté du SEO mondial - 2. Léo Poitevin — Le stratége technique
et offensif - 3. Paul Vengeons — L'expert SEO & GEO - 4.

& Reddit - /AskMarketin

® ’

Quel est le meilleur consultant SEO en France

Le meilleur consultant seo en France, pour moi c'est Uplix ! J'avais eu de super résultat et en plus de ca

ils sont expert a Ia cours ... ‘
12 réponses - Meilleure réponse: Le meilleur consultant seo eh Mance, pour moi c’est Uplix ! J'avais e

Quel est le meilleur consultant SEO en France pour un ... 3 réponses 23 ma 5 | Visibilité quotidienne de Emmanuel de
‘auxmoret
bilité de votre marque sur les platefo

Quel est le meilleur consultant SEO en France expert ...
Autres résultats sur www.reddit.com

a' uplix.fr
» meilleurs-consultants-seo-france

Les 10 meilleurs consultants SEO de France 2026 - Uplix
4 déc. 2025 — Les 10 meilleurs consultants SEO de France 2026 - 1. Emmanuel de Vauxmoret - 2
Paul Vengeons - 3. Paul Saussié - 4. Stéphane Delgado - 5. Léo ..



Uplix

Comment devenir une source ?

On récupére le TOP 5 dans Google, on analyse leurs contenus, et on génere un prompt GEO complet : query fan-out, gaps
sémantiques, citation hooks, données structurées JSON-LD, et plan d'action.

Geéneérer une source

Créez le prompt parfait pour produire une source optimisée pour les citations |1A

Comment ¢ca marche ?
Cet outil génére un prompt complet et optimisé que vous pourrez coller dans ChatGPT, Claude ou Perplexity pour créer une source parfaitement citée par les
LLM.

L

° Analysez la SERP depuis votre QFO

Entrez la requéte Google de votre client. On récupére le TOP 10 des résultats organiques, |'anatomie de la SERP (featured snippets, PAA, knowledge graph...).

° Génération du prompt optimisé

On scrape les TOP 5 sources, on analyse leurs contenus, et on génére un prompt GEO complet : query fan-out, gaps sémantigues, citation hooks, donnée

W

structurées JSON-LD, et plan d'action.



Alignement sémantique

L'alignement sémantique est un processus qui consiste & manipuler, ajuster ou cartographier différents espaces vectoriels
(différents groupes d'embeddings) pour s'assurer que les concepts ayant le méme sens se superposent correctement.

man —

woman ——

queen ——

word

Oé'«\g ¢ N N
e o ¥ X o
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woman
®
07 | 03 | 08 |-07| 01 | -05] -04 °
man
queen
(=]
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Word embedding

Visualization of word embedding

Uplix



Up"x IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM COMPRENDRE

Comment une IA génére DECOUPAGE EN TOKENS

une répo nse ? Le texte est divisé en unités linguistiques
o P N (tokens) pour traitement

L'alighement thematique

ASSOCIATIONS PROBABILISTES

L'IA calcule les probabilités des mots
suivants selon le contexte

Les modéles de langage (LLM), comme ChatGPT ou Gemini,
identifient et modélisent les relations entre les mots, les concepts et
les entités (personnes, marques, lieux, produits...) afin de comprendre
le sens global d’'un texte.

Ainsi, lorsqu’une marque ou un produit est freiquemment associé & GENERATION MOT PAR MOT
des termes pertinents et cohérents dans des contextes variés La réponse est construite progressivement,
(articles, forums, fiches produits, réseaux sociau, etc.), ces modéles sans recherche dans une base

enregistrent une proximité sémantique entre ces éléments.

L’alignement thématique désigne le fait que lorsque votre marque est
frequemment associée & des concepts reconnus et cohérents, cela renforce sa
corrélation sémantique avec ces thémes.

Source: “Word co-occurrence and semantic similarity”, Journal of Information Retrieval 2021



Uplix

Nous réalisons
une cartographie
sémantique

» Les LLM analysent les liens
entre les mots, les concepts
et les entités.

Votre marque gagne en
légitimité lorsqu’elle est
fréequemment associée &
d’autres entités reconnues.

Topic Types

@ Standard Topic 4
@ Significant Topic Gap spece @:@m

@ Critical Topic Gap

© Lacunes critiques sur les sujets

Tailles de Matelas Densités de Matelas @

Informations insuffisantes sur les tailles de matelas disponibles Il manque des informations détaillées sur la densité des
et sur la maniére dont elles affectent le confort et I'utilisation matelas et leur impact sur le confort et la durabilité.




Up"x IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM COMPRENDRE

Fact Checking

On peut analyser et corriger les connaissances d'une IA sur votre marque
afin de mettre & jour des informations incorrect

Canapé lit @ 44FATS  @OVERIFIE MOMARQUE WO 07/10/2025

Thémes principaux Cliquez pour voir Faits selon le modéle LLM Cliquez pour voir Faits examinés

lits€D canapés-litsgg) Maison@@ matelas@@) France@ Gemini (GR /TD) QO

Claude (5] O
clients@ Convertibie@@) canape@ tissu@ confortable@ Chatgpt )

concu@ produits@) Sonar (0]

gemini-grounded VERIFIER DRAPEAU w

La Maison Convertible est un concepteur, fabricant et distributeur francais spécialisé dans les canapés convertibles depuis plus de 40 ans @

gemini-grounded VERIFIER DRAPEAU | |

lls proposent une vaste collection de canapés-lits , notamment des canapés- lits d'angle, des canapés- lits en cuir , des canapés en velours , des canapés en tissu et
des canapés fixes @
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Guerlain : suivi des prompts

Nous avons 3 types de suivis : les prompts (et donc les réponses), les produits cités, les sources citées et le sentiment.

Uplix
VUE D'ENSEMBLE
98 Tableau de bord
GEO Monitoring

s

v SEO Rankings
M Gestion workspace
O

Administration

OUTILS SEO
7 Backlinks Checker
</> Générateur Schema

© Analyseur Meta

G Guerlain v

Tableau de bord

Lt Tableau de bord

£ Début

03/03/2026 0

Persistance de marque

89.9%

330 of 367 prompts

COUVERTURE QFO

6.7%

308 of 4626 queries

GEO Monitoring

(3 Analyse Prompts

Fin

02/04/2026 m}

@ Analytique Produits

7 UM

B Matrice Contenu

Catégorie

[ @ ChatGPT H 4 Gemini ”

4, Al Mode

APPARITION SERP

8.2%

367 of 4494 SERPs

Source : Ahrefs

Toutes les catégories v

k= Structure

Tags

all prompts

Part de voix

24.7%

68,264 brand mentions

TAUX DE CITATION

4.3%

1101 of 25451 responses

urv @)

O Réinitialiser

TAUX DE MENTION

5.3%

596 of 11245 sources

Uplix
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Guerlain : suivi des sources

L'analyse des sources est impérative : si je suis ler dans 80% des sources, suis-je premier dans les LLM ?

Uplix

VUE D'ENSEMBLE

0o

5 Tableau de bord

GEO Monitoring

o
l~ SEO Rankings
h Gestion workspace
©@ Administration
OUTILS SEO

7 Backlinks Checker

</> Générateur Schema

© Analyseur Meta

G Guerlain v

Tableau de bord GEO Monitoring

L Tableau de bord (3 Analyse Prompts @ Analytique Produits 8 Matrice Contenu

E= Structure

£ Début Fin 7 LM Catégorie Tags
03/03/2026 B 02/04/2026 B [ @ chaweer M + Gemini ][ 4, AlMode | Touteslescatégories v qiiprompts O Réinitialiser
Matrice de contenu
Croisement des domaines sources avec les marques et concurrents suivis.
m Liens Classement Dédupliqué 0 -3 4-10 @ 10+
% Guerlain BRAND Chanel Creed Kurkdijan Givenchy
# SOURCE SERP TOTALY  \arQUE
nordstrom.com & SERP 54 30% a
en-kwt.ajmal.com & SERP 54 50% 10 n n
perfumania.com @ SERP 46 20% n

fragrancex.com & SERP 42 40% 9 n

Uplix
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Guerlain : suivi des sources

L'analyse des sources est impérative : si je suis ler dans 80% des sources, suis-je premier dans les LLM ?

° Analyse des marques les plus citees

Synthese de |a visibilite de chague marque dans les sources analysees

Classement par :

d So 5 # Mentions

G Chanel

Apparait 68 fois sur 141 sources

4 Front-Load

avec en tout 350 mentions dont¢ 103 avec lien (29°

+ Position moyenne : 35% 1lere mention : 20.9% ¥ 35x ler

{sur 68

Zone dominante : Debut .o e

© Sentiment : Neutre (80+ / 265= /5

2 Tom Ford

Apparait 59 fois sur 141 sources avec en tout 258 mentions dont & 76 avec lien

. Z ——
+ Positl noyenne : 42.4% lere mention : 27.8% W 26x Ter (sur 59 sources Zone dominante : Debut ... 4o Ein 2
itiment : Neutre 0.1/4

3 Dior

Apparait 70 fois sur 141 sources {5 avec en tout 295 mentions dont & 96 avec lien (=

& 5 sources exclusives (7

G
+ Position moyenne : 43.7% lere mention : 33% W 22x ler (sur 7 £s

_——
0 sources Zone dominante : Debut ., . 4=

iiment : Neutre (55+ Front-Load : O

Uplix



Guerlain : suivi des produits

Uplix $ G Guerlain v

VUE D'ENSEMBLE s
Tableau de bord GEO Monitoring

98 Tableau de bord

o0
£ GEO Monitoring .t Tableau de bord (3 Analyse Prompts @ Analytique Produits # Matrice Contenu E= Structure
¥ SEO Rankings
M Gestion workspace Qe fin V LM s e Tags
03/03/2026 O 02/04/2026 O [ @ ChatcpT ][ + Gemini ][ 4, AlMode ] Toutesles catégories ¥ qiprompts O Réinitialiser
© Administration
OUTILS SEO
PRODUITS MENTIONNES MENTIONS PRODUITS COUVERTURE MENTIONS
7 Backlinks Checker o
18 29780 23.5%
</> Générateur Schema . o . o ) ) .
Produits suivis distincts Total des mentions dans le périmeétre Réponses avec mentions de produits
© Analyseur Meta
2 Tous utils
Classement des produits
Tous les produits suivis triés par volume de mentions.
RANG PRODUIT MENTIONS TENDANCE REPONSES PERSISTANCE sov
1 Shalimar 7531 Indisponible 1930 7.6% 253%

Uplix

Source : Ahrefs
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Analyse des prompts

« Liste moi les 10 meilleures agence SEO »
« Quelle est la meilleure agence seo ? »
« Je cherche une agence seo, propose moi 10

Est_ ce pe rforma nt ? choix et leurs points forts et faibles »

l~ Visibilité quotidienne de uplix ° R ) 5 CENEREES

: ST meilleures agences SEO 2026
Suivez la visibilite de votre marque sur les plateformes IA ¢ 9 ?

« agence SEO France meilleures agences SEO »

100% «agence SEO »
80% N \ « points forts et faibles agences SEO »
60% /\/\ﬁ J\ V\f 4% J\ ,J B
40% j\/ .

RESULTAT
20% Une réponse synthétisée intégrant des
informations issues de ces sous-requétes,

0%

) offrant une vue d’ensemble plus compléte et
pertinente.




SECTION 3 | Comment agir

Section 3 — Comment

Activer les bons leviers GEO

Objectif : Mettre en place les actions concrétes pour améliorer sa visibilité dans les LLMs et étre recommandé par ['A.

Contenu réponse Netlinking Structure
FAQ, guides, décisionnels Comparatifs, médias, articles Clarté, maillage, sémantique
@® 3leviers GEO @® Optimisation contenu Visibilité 1A

stratégie SEO & GEO - Uplix 2026 12/18 - Section 3
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Les 3 leviers GEO concrets

Stratégies pour maximiser les recommandations 1A

Produire du contenu "réponse” Etre cité ailleurs Structurer son site
FAQ, guides décisionnels Comparatifs, médias Clarté, maillage, sémantique
Pages orientées problématiques - Identifier les © comparatifs - Etre présent dans les articles @ Clarté des offres - Navigation intuitive et structurée
questions réelles des utilisateurs comparatifs
FAQ structurées - Réponses directes aux questions © Médias - Obtention de citations dans la presse © Maillage interne - Liens logiques entre contenus
fréquentes
Guides décisionnels - Aider a choisir, pas juste @ Articles invités - Guest posting sur sites pertinents © Ssémantique - Coherence terminologique
informer
Implémentation rapide Mesure d'impact

) . ) . e Monitorer la présence dans ChatGPT/Perplexity via outils de tracking dédiés.
Commencer par identifier les 20 prompts business critiques pour votre secteur d'activité.

ANALYSE

Prioriser le levier 1 (contenu réponse) pour impact immédiat sur les requétes

Les 3 leviers couvrent 'ensemble du parcours client : contenu, autorité et structure. . .
informationnelles.
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SECTION 4 | Business & ROI

Section 4 — Business &

Timing, métriques et impact business

Cadrer le ROI et les nouvelles métriques. Le GEO influence le choix avant la visite, avec des métriques de
recommandation uniques.

© l
Timing Métriques Impact
Est-ce trop tot? Nouvelle grille Business
Non - faible concurrence Share of recommendation ROI mesurable
@® +45% de recherches via IA @® -30%de clics organiques 1-3 marques max citées

Stratégie SEO & GEO - Uplix 2026 Section 4/5 - Business & ROI
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Timing, Funnel, et nouvelle grille de lecture

Est-ce trop t6t ?
Réponse : Non

e Faible concurrence
Peu d'acteurs optimisent pour les LLMs

e Effet cumulatif
Les early adopters gagnent d long terme

e Early adopters gagnent
Positionnement avant la saturation

Y Positionnement GEO dans le funnel

Awareness SEO Consideration GEO Conversion Site

SEO [ Ads LLMs Site

Les métriques sont calculées sur la base des données des 30 derniers jours

Uplix

Nouvelle métrique

Visibilité sur les LLMs Position #1

CU A 01 3.9 +157% 62.5%
uplix.ir

$  ROl:changer de grille de lecture

Avant Maintenant
Trafic, position Présence, recommandation

Source: Google Search Console, Ahrefs



3 actions immeédiates

Passer a l'action pour étre visible dans ChatGPT et les LLM

Identifier 20 prompts

Business critiques

Repérer les requétes stratégiques de vos cibles qui
déclenchent des recommandations IA.

Mots-clés & fort intent
Questions fréquentes clients

Phrase de fin
Le SEO vous rend visible.

Tester présence
ChatGPT/Perplexity

Vérifier comment votre marque apparait dans les
réponses des LLM.

Requétes marque
Requétes produits

Uplix

Produire contenu

Orienté réponse

Créer du contenu structuré pour répondre aux
questions des utilisateurs.

FAQ détaillées
Guides pratiques

Prochaine étape
Implémentation des actions



Uplix
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Up"x IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM COMPRENDRE

A venir : I'ere de I’Agentique

LA RECHERCHE LE E-COMMERCE AVEC LE E-COMMERCE
CLASSIQUE ASSISTANT IA AGENTIQUE
Prospect i Prospect Prospect

l poore o] |

Moteur de recherche LES AGENTS IA AUTONOMES

Converser avec un

l Assistant IA pour
chercher des produits Confier une tdche a un

Recherche de produits agent IA

|

Agrégation autonome
Parcours sur le site Parcours sur le site des produits

. . . . Paiement autonome
Panier [ paiement Panier [ paiement
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Upllx IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM COMPRENDRE

Les Agents autonomes &

N

Navigateurs IA sont déja la

@ Somet G opena i

| % manus | 1@1 Automate anything



Up"x IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM COMPRENDRE

@ ChatGPT

OpenAl accélére sur
I'expérience d’achat

Légeére & hybride Robuste et budget Traction Salomon
CthGPT développe une interfOCG trCI hSOCtiOhnelle intégrée, OnCloudsurfer Trail Adidas Terrex Tracefinder 2 Salomon SuperaTrail 3
s‘appuyant sur Shopify et PayPal. i pn || e wan | | s
L'objectif est clair :
Permettre & chacun d’acheter un produit directement PayFal
depuis ChatGPT, sans passer par un site e-commerce, Apple Pay
un moteur de recherche ou une marketplace Subtoti $49.99
traditionnelle. Shipping $5.00
Total $54.99

Pay $54.99



Uplix IA POSITIONNER VOTRE MARQUE DANS LES LLM

Flux Produits
ChatGPT Search

p

M BON A SAVOIR

Un suivi de vos produits est possible et impératif !

Classement des produits
Tous les produits suivis triés par volume de mentions.

RANG PRODUIT MENTIONS

1 Shalimar 6558
2 Abeille Royale 4308

3 Allegoria 4304

COMPRENDRE

130 s -

= chatopTs @ -

‘Can youhelp me find a great
housewarming gift for my friend?
‘maybe something ceramic under
$1007

Hore's a curated selection of ceramic bow sets
nwhite and tan tones under $100, with an
emphasis on handmade, earthy,of minimalist
stylos Theso would make great gifts o
additons to your own tablewar.

e
e
Sy

+ ]

130 T -

= chatoeTs @ -

© puchase complte

-
] ‘Travel Coffee Mug, 160z
m

Thursday sty 17

e

srsa

View detals

5 Etsy confirmed your ordert You'l geta
onfitmation emailfrom Etsy so0n. f you have
questions, folow up with Esy directy. You can
view your order detais anytime in Settings.

6 & -

Handmade Ceramic Travel Coee

‘Goramic colorful bud vase

i\ (krikriceramic)

P L oay

x
Handmade Coramic Travel
Coffee Mug, 160z
‘Open ChatGPT conversation
Viewontsy.
‘Summary
Puchaseation ey
stippingto Zock sutan
1234 Chat RS, San
Francisco, CA
e number s8231.4507-CA
Estimsted devery Thursday duly 17
Returns & exchanges. withn 90 days
Customersupport helpatsycom
Payment
paidvitn Aoplepay.
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E-commerce avec
Perplexity

Perplexity propose une recherche 100% shopping :
www.perplexity.ai/shopping

Pour I'instant, seuls les abonnés Premium basés
aux Etats-Unis ont accés a la fonction « One-Click
Checkout », qui leur permet d’effectuer un achat
directement depuis la plateforme.

En résumé, Perplexity explore déjd les contours du
futur de la recherche e-commerce :

un modéle ol découverte, recommandation et
achat se réalisent au sein d'une méme interface
conversationnelle.

Shopping Perplexity / Products

Home Goods and Essentials under $100
Stylish, functional home essentials—all under $100.

39% DE REDUCTION

© Target 7 Walmart 7 © Target 7

Household Essentials Mainstays Medium Best Choice Products
3-Piece Vision Box Set Beige Woven Hyacinth Storage
$35.09 Decorative Storage... Baskets Set of 5

ok ke 4,6 (79) $714 $69.99 $#4:99

*hk ki 45 (225)

Fitbit Charge 6 Activity and
Fitness Tracker
*kkk 3.9 (7)

$159.95 $5995

M@ HeartRateMonitorsUSA.com - View Details 2

@testingcatalog 0 e e
Buy with “

The Fitbit Charge 6 is generally well-received as a comfortable, easy-to-use fitness
tracker with improved features over previous models. However, some users report
issues with heart rate accuracy during certain activities. @ @ ©

Buy this if you want a compact, user-friendly fitness tracker with comprehensive
health monitoring and smart features for everyday use

@ Partager

Afficher plus

15% DE REDUCTION

) N

&€ Kohl's 7

Joseph Joseph
DrawerStore Compact
Cutlery Organizer
$917 $1079

Frird ek 4,6 (1360)

) perplexity
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Flux Produits
le programme Perplexity

1-> Hello! Thanks for your interest in our Perplexity merchant
program. Please fill out this form so we can get to know you
better.

Il est possible de rejoindre le Perplexity Merchant This 5 question form will take less than 2 minutes to complete.
Program dés & présent
Merchant name:

S’INSCRIRE
https://perplexity.typeform.com/to/olcfT8U3

OK | press Enter ¢

EN SAVOIR PLUS SUR “SHOP LIKE A PRO"”
https.//www.perplexity.ai/fr/hub/blog/shop-like-a-pro

) perplexity
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Microsoft lance son
Copilot Merchant
Program

Ce programme de partenariats met en lumiére trois

évolutions majeures :

— Une volonté de contréle de la couche
conversationnelle du commerce,

— la transition du modeéle d'affiliation vers un
commerce intégré,

— et I'’émergence des revenus publicitaires comme

modéle dominant.

»

Programme disponible sur demande
https://forms.office.com/r/jvcqWsMGBu

s What I
Track price at people say Al generated

These shoes are comfortable, stylish,
and true to size. They come in a variety

Lightweight Air Trainers
' Contoso

$80.00 of colors and styles, and are perfect for
any occasion. They are also very durable,
Price goal with many customers reporting that
they last for years.
($64.00) ($72.00)
@9 What people like
Alert for

Comfortable and stylish

6 months 3 months 1month . ) . .
Lightweight Air Trainers « Versatile for various outfits

* 47 (138) o
« True fo size
How would you like to be notified when the Color Teal
price reaches your goal of $64.00 or less? o gl e e
Notifications u @ .
~ What people don't like
Email alerts a Size . @ PEoR
8 Wide

* Narrow width
Save changes Contoso Buy 2
$80.00 i « Limited cushioning from insole

Turn off price tracking e —
Buy 2

$95.99 1 runners.com 2 Contosoreview.com

More offers v 3 usashoes.com





https://5kqig.share.hsforms.com/2YcsYMcayTCG2xNvcErKQ9Q
https://5kqig.share.hsforms.com/2YcsYMcayTCG2xNvcErKQ9Q

